REGULAMIN EMISJI REKLAM W SERWISIE www.e-prawnik.pl

Warunki ogoéine
1. Reklamy sprzedawane sg wedtug liczby emisji (odston, wyswietlen) lub na okreslony czas.

2. Minimalna wartos¢ jednorazowego zamowienia wynosi:
a) 1 000 zt netto w przypadku banneréw i przyciskéw graficznych;
b) 1 000 zt netto w przypadku e-mailingu.

Zamawianie i warunki ptatnosci

1. Zamowienia emisji reklam dokonuje sie pisemnie na odpowiednim formularzu, dostepnym w
dziale reklamy (reklama@e-prawnik.pl). Zaméwienie okresla liczbe zamawianych emisji, czas
trwania kampanii, lokalizacje i ewentualne dodatkowe warunki.

2. Faktura zostanie wystawiona w ostatnim dniu emisji Reklam. Wynagrodzenie ptatne bedzie z
dotu, w terminie 14 dni od daty wystawienia faktury.

3. Zlozenie zamdwienia emisji reklam jest rbwnoznaczne z zawarciem umowy o jej realizacje, z
tym ze emisja moze zostaé¢ odwotana przez Klienta w catosci lub czesci w nastepujacych
przypadkach:

a) w okresie do 30 dni poprzedzajacych rozpoczecie emisji bez ponoszenia optat;

b) w okresie od 29 do 15 dni poprzedzajgcych rozpoczecie emisji po uiszczeniu kary umownej
w wysokosci 25% optaty naleznej za niezrealizowang czes¢ zamédwienia;

c) w okresie od 14 do 7 dni poprzedzajgcych rozpoczecie emisji po uiszczeniu kary umownej
w wysokosci 50% optaty naleznej za niezrealizowang czgs$¢ zamowienia;

d) w okresie od 6 do 1 dnia poprzedzajacych rozpoczecie emisji po uiszczeniu kary umowne;j
w wysokosci 75% optaty naleznej za niezrealizowang cze$¢ zamowienia;

e) w trakcie emisji po uiszczeniu kary umownej w wysokosci 100% optaty naleznej za
niezrealizowang czes¢ zamodwienia.

4. Rezygnacja z catosci lub czeéci zamdwienia musi byé dokonana na piSmie, w terminach
podanych powyzej, pod rygorem niewaznos$ci.

Realizacja zaméwien

1. W trakcie realizacji kampanii i przez 30 dni po jej zakonczeniu klientowi udostepniana jest
strona WWW ze statystykami dotyczgcymi liczby zrealizowanych emisji i liczby kliknie¢.

2. Jezeli z przyczyn obiektywnych kampania nie zostata w petni zrealizowana w zamoéwionym
okresie czasu, odpowiednio wydtuzany jest czas jej realizacji lub klient moze wykorzystac
pozostatg liczbe emisji w kolejnym zaméwieniu.

Tres¢ i styl reklam

1. Reklamy nie moga nasladowa¢ ani symulowaé elementéw stron, na ktérych bedg
prezentowane i powinny by¢ tatwo rozpoznawalne jako reklamy. Legalsupport sp. z o.0.
zastrzega sobie prawo do dodatkowego oznaczania reklam stowami "reklama", "ogtoszenie

ptatne”, "sponsor" lub réwnoznacznymi.

2. Legalsupport sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji reklam
bez podania przyczyny, w szczegdlnosci jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze z ich
tresci lub tresci strony docelowej wynika, ze sg one sprzeczne z prawem lub zasadami
wspoifzycia spotecznego lub naruszajg stuszne prawa oséb trzecich.
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3. Legalsupport sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo do odmowy oraz do wstrzymania emisji reklam

w serwisie www.e-prawnik.pl réwniez w wypadku, jezeli tre$¢ lub forma reklam jest sprzeczna
z linig programowa_lub interesem Legalsupport sp. z 0.0.

Warunki techniczne

1.

Legalsupport sp. z 0.0. przyjmuje do emisji bannery (na adres mailowy reklama@e-prawnik.pl)
w formacie jpg, gif, gif animowany, flash, html oraz rich media. Do kazdego bannera, poza
adresem URL, na ktéry banner przekierowuje, moze by¢ przypisany dodatkowo tekst
alternatywny (ALT). Wyjatek stanowi pop-up reklamowy, do ktérego nie mozna przypisac
tekstu alternatywnego.

Wszystkie gotowe materialy reklamowe konieczne do rozpoczecia kampanii (bannery, tre$é
mailingu itp.) muszg by¢ dostarczone nie p6zniej niz na trzy dni robocze przed rozpoczeciem
emisji, z zastrzezeniem wyrazonym w kolejnym punkcie. Materiaty reklamowe dostarczane w
formie skompresowanej powinny by¢ skompresowane w formacie Zip.

W przypadku gotowych materiatéw reklamowych w formacje flash, html i rich media konieczne
jest

a) dostarczenie gotowych materiatbw reklamowych do Legalsupport sp. z o.0.
(reklama@e-prawnik.pl) nie pozniej niz na pieé¢ dni roboczych przed terminem emisji
w celu przetestowania ich;

b) dostarczenie zastepczej wersji gotowych materiatdw reklamowych w prostym
formacie graficznym (jpg, gif lub gif animowany), ktére bedg emitowane, gdy
przegladarka uzytkownika uniemozliwia wyswietlenie formatéw flash, html lub rich
media; format gif animowany (nie dotyczy przyciskow graficznych i p6l sponsorskich).

4. Reklamy w formacie Macromedia Flash musza zosta¢ przygotowane wedtug specyfikacji

technicznej BBmedia. Specyfikacje mozna pobra¢ klikajac w ponizszy link:
http://e-prawnik.pl/show/files/Flash_Variable_for_Design_Agency.pdf
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